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SAZETAK

Predstavljamo vam inovativhu manifestaciju koja spaja prirodno bogatstvo, igru i moderni pristup
dozivljajnom turizmu — ,,AquaVia“, koju su osmislili u€enici Ekonomske i turisticke Skole Daruvar,
Hrvatska, smjera hotelijersko-turisticki tehni¢ar i ekonomist.

NasSa misija je povezati stoljethu tradiciju Daruvara kao grada vode i zdravlja s potrebama
suvremenog turista koji trazi autentiCna, aktivna i emotivna iskustva. Voda je u srediStu naseg
identiteta — od rimskih termi Aquae Balissae, preko izvora i jezera, do danasnjih wellness centara.
Kroz projekt “AquaVia”, Zelimo tu povezanost oZivjeti na novi nacin — kroz igru, pricu i pokret.

TuristiCko vodenje se temelji na tematskoj ruti koja posjetiteljima omogucéuje interaktivno istrazivanje
Daruvara. Ruta povezuje osam jedinstvenih to€aka vezanih uz vodu: Mrezasti pehar, Golu Maju,
Ivanovo vrelo, Centralno blatno kupaliste, Antunov izvor, Julius Brum, Daruvarsko jezero i fontanu
na Trgu. Na svakoj lokaciji posjetitelj otkriva zanimljivu pricu i QR kod koji vodi do sljedece postaje.
Uz duhovite tekstove i kratke zadatke, sudionici upoznaju povijest, kulturu i duh grada kroz igru i
dozivljaj.

U sklopu projekta u€enici sudjeluju osmisljavanju tekstova i dizajnu tiskanog vodi¢a s kartom rute,
kao i u pripremi promotivnih materijala te snimanju videa koji prikazuje ritam i mir Daruvarskih voda.
Poseban dio manifestacije Cini turistiCki suvenir “AquaEssence” — prirodni proizvod inspiriran
daruvarskim izvorima, simbol zdravlja, opustanja i ravnoteze.

Cilj nam je potaknuti odrzivi, edukativni i dozivljajni turizam koji povezuje posjetitelje s prirodom i
lokalnom zajednicom. Kroz “AquaVia”, Daruvar se predstavlja kao destinacija koja te€e u ritmu vode
— spoj tradicije, inovacije i osje¢aja za autentiCnost.

Kljuéne rijeéi: voda, Daruvar, dozZivljajni turizam, igra, odrzivost, kulturna bastina, wellness, tradicija
i inovacija.

ABSTRACT

We present to you an innovative event that combines natural wealth, play, and a modern approach
to experiential tourism — “AquaVia” — created by students of the Economic and Tourism School in
Daruvar, Croatia, specializing in Hospitality and Tourism Technician and Economics.

Our mission is to connect Daruvar’s centuries-old tradition as a city of water and wellness with the
needs of the contemporary tourist seeking authentic, active, and emotional experiences. Water lies
at the heart of our identity — from the Roman thermal baths of Aquae Balissae, through springs and
lakes, to today’s wellness centers. Through the “AquaVia” project, we aim to bring this connection to
life in a new way — through play, storytelling, and movement.

The event is based on the thematic route which allows visitors to explore Daruvar interactively. The
route connects eight unique water-related points: Mrezasti Pehar, Gola Maja, lvanovo Vrelo, Central
Mud Bath, Antunov Spring, Julis Brum, the Daruvar lake, and the Fountain at the Square. At each
location, visitors discover an engaging story and a QR code that leads to the next stop. With witty
texts and short tasks, participants learn about the city’s history, culture, and spirit through play and
experience.

As part of the project, students participate in designing texts and a printed guide with the route map,
preparing promotional materials, and filming a video that captures the rhythm and serenity of
Daruvar’s waters.



A special part of the event is the tourist souvenir “AquaEssence” — a natural product inspired by
Daruvar’s springs, symbolizing health, relaxation, and balance.

Our goal is to promote sustainable, educational, and experiential tourism that connects visitors with
nature and the local community. Through “AquaVia”, Daruvar is presented as a destination that flows
to the rhythm of water — a combination of tradition, innovation, and a sense of authenticity.

Keywords: water, Daruvar, experiential tourism, play, sustainability, cultural heritage, wellness,
tradition, innovation

OKVIRNI OPIS PREDSTAVLJANJA NA FESTIVALU U LJUBLJANI

Na ovogodisnjem sajmu ,Ve€ znanja za ve€ turizma® u€enici Ekonomske i turistiCke Skole Daruvar
predstavit ¢e inovativni turistiCki proizvod ,AquaVia“, kojim spajaju tradiciju, prirodne resurse i
moderan pristup dozivljajnom turizmu. Sajamski prostor bit ¢e oblikovan kao mini-izlozba u znaku
vode, s vizualnim i auditivnim elementima koji posjetitelja uvode u atmosferu Daruvara — grada
izvora i termi. UC€enici ¢e u ulozi turistiCkih vodi€a i promotora aktivho komunicirati s publikom,
poticati ih na sudjelovanje u mini kvizu o vodi te dijeliti promotivne letke i vodi€e koje su sami
osmislili i dizajnirali.

Za dodatno dozivljajno iskustvo, posjetitelji ¢e moci ku$ati prirodnu izvorsku vodu iz daruvarskih
izvora, koja simbolizira ravnoteZu i wellness. Na Standu ¢e biti izloZeni i drugi promotivni materijali —
»LAquaEssence” — suvenir u mini boficama s daruvarskom izvorskom vodom, fotografije lokacija s
rute, video prikaz koji do¢arava mir i ritam daruvarskih voda te VR iskustvo “AquaVia” turistiCke ture.
Cjelokupni nastup pratit ¢e i prigodna glazbena pozadina s motivima vode, ¢ime se stvara skladan
spoj zvuka, slike i pokreta.

Ucenici ¢e tijekom sajma izmjenjivati uloge vodi¢a, promotora i prezentatora, a posjetiteljima nuditi
mogucnost sudjelovanja u kracoj interaktivnoj igri kojom mogu “proputovati” ,AquaVia” rutu kroz
nekoliko QR kodova postavljenih nia sajmu. Na taj nacin sajam postaje iskustveno putovanje kroz
Daruvar — od rimskih termi do danasnjih wellness centara. Cilj nastupa je predstaviti vodu ne samo
kao prirodni resurs, nego i kao izvor identiteta, inspiracije i turistickog doZivljaja, kojim Daruvar
povezuije tradiciju i inovaciju.

MENTORICE:

Ivana KevdZija
Ksenija Skorié
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SKOLA IME | PREZIME RAZRED MJESTO GODINA
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1. PREDSTAVLJANJE IDEJE

1.1. DEFINIRANJE PROBLEMA | TIM ZA IZRADU RJESENJA

Grad Daruvar je turistiCko sredidte poznato po svojoj dugoj povijesti vode i termalnih izvora, koja
zauzima posebno mjesto u razvoju grada jo$ od vremena starih Rimljana. lako grad nudi raznoliku
turistiCcku ponudu, uoCili smo da su pri€e koje povezuju Daruvar s njegovim prirodnim bogatstvima,
posebice vodom, rijetko dolaze do izrazaja u suvremenoj turistiCkoj promociji. Zbog toga smo
postavili cilj stvoriti jedinstvenu turisticku ponudu koja ¢e spojiti bogatu povijest i tradiciju daruvarskih
izvora vode s interesima dana$nijih turista koji Zele autenti¢ne i doZivljajne sadrzaje. Osmislili smo
putovanje kroz Daruvar, istrazujuéi izvore, jezera i termalne oaze koje grad stoljeCima Ccine
posebnim. Kroz turisticko vodenje, posijetitelji otkrivaju kako je voda oblikovala Zivot grada od
rimskih vremena pa sve do danas uz interaktivne sadrzaje na principu ,Sam svoj vodi¢”.

Tim za izradu rjeSenja Cine uCenici Katarina Adzi¢, Fran Bralo, Fabijan Kobeti¢, Tara Maderuh i lva
Medi¢ pod mentorstvom nastavnica Ksenije Skori¢ i Ivane Kevdzija. Nasa ideja temelji se na
povezivanju turistiCkih atrakcija povezanih s vodom na moderan nacin predstavljanja prirodne
kulturne bastine, koristeci digitalni i interaktivni sadrzaj.

1.2. CILJ TURISTICKOG PROIZVODA

Na$ turistiCki proizvod je tematska turistiCka ruta pod nazivom "AquaVia", koja ima cilj pribliziti
turistima bogatstvo daruvarskih voda kroz tematsku Setnju gradom. Kroz ovu manifestaciju zelimo
istaknuti vaznost vode u razvoju grada Daruvara, od ljekovitih izvora i toplica pa sve do kulturnih i
povijesnih lokacija koje svjedoCe o povezanosti grada s vodom. Cilj nam je da posijetitelji dozive
Daruvar kao grad u kojem voda spaja povijest, zdravlje i turizam.Ruta je osmisljena tako da spoji
proSlost i sadasnjost, pruzajuci turistima priliku da istraZe prirodne i kulturne znamenitosti povezane
s vodom kroz moderne i interaktivne aktivnosti.

Drugi vazan cilj ovog turistiCkog proizvoda je promicanje odrzivog turizma i podizanje svijesti o
vrijednosti vode kao kljuénog simbola Daruvara. Kroz vodene ture, posjetitelji ¢e imati priliku
upoznati bogatu povijest daruvarskih izvora, kus$ati proizvode inspirirane vodom i uzivati u
iskustvima koja povezuju prirodu, zdravlje i kulturu. Ovakav oblik aktivnosti doprinosi jacanju
turistiCke ponude i isticanju Daruvara kao destinacije prepoznatljive po vodi i ljeciliShom turizmu.
Projekt “AquaVia” na taj nadin povezuje tradiciju, prirodu i turizam koji €ini daruvarsku vodu
dostupnom i priviaénom 8iroj publici.

1.3. GDJE PLANIRAMO PREDSTAVITI IDEJU?

Nasu ideju ,AquaVia“ planiramo predstaviti na prije svega u smjestajnim objektima u Daruvaru -
Daruvarske toplice, Veteranski centar Daruvar, ostali hotelski objekti, privatni smjestaji i OPG
smjestajni objekti. Ciljana skupina su nam pojedinacni gosti i skupine koje borave u Daruvaru.

U promociju i predstavljanje rute ,AquaVia“ aktivno ¢e se ukljuciti TuristiCka zajednica Daruvar —
Papuk, koja ima kljuénu ulogu u razvoju i promociji turistiCke ponude grada. TuristiCka zajednica
pomoc¢i ¢e u promociji projekta putem svojih sluzbenih mreznih stranica, drustvenih mreza,
promotivnih materijala i informativnih punktova, ¢ime ¢e se osigurati da informacije o ruti budu
dostupne domadim i stranim posjetiteljima. Takoder, kroz suradnju s TuristiCkom zajednicom,
»LAquaVia“ e se predstaviti na raznim turistickim dogadanjima i manifestacijama, osobito tijekom
vec¢ih gradskih manifestacija poput Vinodara, kada Daruvar posjecuje velik broj turista iz svih
krajeva.



Osim promocije, Turisticka zajednica Daruvar — Papuk moze pridonijeti i povezivanju projekta s
ostalim turistiCkim sadrzajima u gradu, kao $to su Daruvarske toplice, kulturne znamenitosti i

2. ORGANIZACIJA RADA

Tijekom rada na ovom projektu medusobno smo podijelili poslove. Za veci dio zadataka omiljena
aktivnost bila nam je zajednicki dolazak do zanimljivih i kreativnih rjeSenja koje su nas dovele do
krajnjeg rezultata.

lako je svatko od nas imao svoje zadatke, ¢esto smo se uklju€ivali jedno drugom u posao, pa je
vecina stvari na kraju bila odradena zajedniCki. Pojedine dijelove, poput izrade loga projekta i
montiranje videa radili smo pojedinacno, ali uz stalne prijedloge i pomo¢ ostalih ¢lanova tima. Osim
toga, u radu su nam puno pomogli ostali uenici nase Skole.

PODJELA RADA
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CILJ TURISTICKOG DEFINIRANJE
PROIZVODA PROBLEMA
PROMOTIVNI KULTURNA

VIDEO ODRZIVOST

DIGITALNI FINANCIJSKA
MARKETING ODRZIVOST

Slika 1.: Organizacija rada

3. OPIS TURISTICKOG VODENJA

3.1. TURA TURISTICKOG VODENJA

Nas novi turisti¢ki proizvod je turistiCko vodenje koje povezuje daruvarsku tradiciju vode i zdravlja s
modernim dozivljajem putovanja. Ruta pod nazivom ,,AquaVia“ vodi kroz osam zanimljivih lokacija
koje povezuje zajednicka nit — voda.
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ToSin izvor sa Carskim mrezastim peharom
Kupadcica - Gola Maja,

Ivanovo vrelo

Julisbrum

Daruvarsko jezero

Centralno blatno kupaliste,

Antunov izvor i

Fontana na Trgu.

Na svakoj postaji posjetitelje docekuje kratka pri¢a, zanimljiv podatak ili mali zadatak, a pomoc¢u QR
kodova sami biraju tempo istrazivanja, upoznajuéi grad kroz igru, pokret i vlastiti dozivljaj.
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Slika 2: Karta atrakcija na turi turistiCkog vodenja (Google my maps)

3.2. OPIS TURISTICKOG VOPENJA

»LAquaVia“ ruta vodi kroz osam klju¢nih daruvarskih lokacija koje zajedno otkrivaju grad oblikovan
oko izvora ljekovite vode. Poc€inje na ToSinom izvoru, jednom od najstarijih termalnih vrela, gdje se
nalazi replika rimskog Carskog mrezastog pehara koji podsje¢a na bogatu anti¢ku proSlost i rituale
koji su se nekada odvijali uz ovu vodu. Originalni pehar danas je izloZzen u Kunsthistorisches
Museum u Bedu.

Nastavlja se kod Kupadice, poznate ,Gole Maje“, kiparskog djela Antuna AugustinCi¢a koje u
Julijevom parku simbolizira ljepotu, vitalnost i dugogodis$nju ljeciliSnu tradiciju. Ova skulptura, koja je
noCi ukradena i ubrzo pronadena razrezana u Cak trinaest dijelova, Sto je Sokiralo cijeli grad.
Srec¢om, struCnjaci su je uspjeli ponovno spoijiti i restaurirati, pa danas stoji kao podsjetnik na
izdrzljivost kulturne bastine.

Ivanovo vrelo, Zdenac Zelja, donosi pri€u o obi€ajima, iscjeljivanju i malim nadama koje su ljudi
stolje¢ima vezivali uz termalne izvore. Kao jedno od mjesta na kojem se simboli¢no susrecu tradicija
i osobne zZelje, Zdenac je oduvijek bio povezan s ritualima kojima su se ljudi nadali dobrobiti,
ozdravljenju ili jednostavno maloj zZivotnoj sreéi. Najpoznatiji medu tim obi¢ajima jest bacanje
novc€ica preko ramena — &in koji se u Daruvaru prenosi generacijama. Kaze se da se Zelja ispuni
samo ako se Covjek ne okrec¢e, ne provjerava gdje je novCi¢ pao i vjeruje da se voda koja stolje¢ima
izvire iz dubina uvijek “pobrine” za iskrene molitve. Ovaj jednostavan ritual postao je sastavni dio
obilaska vrela: svaki posjetitelj moze odabrati svoju Zelju, okrenuti leda zdencu i pustiti da je voda
ponese dalje, onako kako su to €inili i ljudi prije stotinu godina.

Odmah nakon toga slijedi Julisbrum, izvor ljubavi, mjesto romanti¢nih legendi koje govore da
njegova voda donosi zaljubljenost onima koji je ku$aju. Malo je udaljenije, ali vrijedi pogledati.
Legenda kaze da je na tom mjestu prije mnogo stolje¢a zZivijela mlada Julija, kéi rimskog vojnog
zapovjednika. Zaljubila se u mladi¢a iz obliznjeg sela, a njihova je ljubav bila zabranjena. Tajno su
se sastajali upravo kod izvora, gdje bi Julija svake vecleri zahvatila vodu i mole¢i je popila, vjerujuci
da ¢e ih Cuvati i spojiti. Kada su ih naposljetku razdvojili, priCa kaze da je Julija posljednji put
dotaknula vodu izvora —i on je od tada ponio njezino ime, Julisbrum, te slavu izvora koji jaca ljubav i
donosi hrabrost onima koji vole.



Daruvarsko jezero pruza trenutak smirenosti i priliku za odmor u prirodi. Ovdje svoje najmirnije
trenutke pronalaze i ribici, koji od ranog jutra zauzimaju omiljene pozicije uz vodu. Kazu da je ribolov
na Daruvarskom jezeru poseban upravo zbog kombinacije tiSine, prostranog odra neba na povrini i
osjecaja da vrijeme te€e sporije.

Centralno blatno kupalidte izgradeno je 1909. u maurskom stilu na temeljima rimskih termi,
predstavlja stoljeCima poznatu tradiciju koristenja ljekovitog blata. Ljekovito blato iz daruvarskih
termalnih izvora poznato je po visokoj mineralizaciji i toplinskim svojstvima, zbog ¢ega se stolje¢ima
koristilo u lije€enju reumatskih tegoba, problema s pokretljivo$¢u, koznih oboljenja i raznih kroni¢nih
stanja.

Antunov izvor podsjeéa na grofa Antuna Jankovic¢a, €iju je viziju Daruvar naslijedio i preto€io u
identitet ,grada izvora®“. Voda koja ovdje izvire dio je svakodnevice stanovnika i posjetitelja — pije se
svjeza, hladna i blago mineralna, a mnogi je nose kuci u bocama. Kaze se i da se od nje radi najbolji
¢aj, jer upravo ova voda najljepse izvlagi mirise i okuse bilja.

Ruta zavrSava na gradskoj fontani, modernom simbolu povezanosti Daruvara s vodom, gdje se
susre€u povijest, tradicija i suvremeni ritam grada, zaokruzujuéi pricu o mjestu koje je kroz vodu
izgradilo svoj karakter i prepoznatljivost. Fontana nije samo ukras — njen dizajn nosi simboliku koju
posijetitelji mogu pokusati otkriti. Oblik, voda koja te€e kroz razli€ite razine i stil izvedbe odrazavaju
Daruvar kao grad izvora, mjesta susreta i Zivota, te pozivaju svakoga da promislja o povezanosti
ljudi i vode kroz vrijeme.

4.1ZLOZBENI PROSTOR NA SAJMU | FESTIVALU “VEC
ZNANJA ZA VEC TURIZMA”

Glavni dio izlozbenog prostora na sajmu Alpe Adria Cinit ¢e izlozbeni stol, a osim toga svoje ¢emo
materijale postaviti iza stola na zidnu povrSinu. Mi éemo, u odjeci koja ¢e prikazivati temu nasega
turistickog proizvoda biti sastavni dio postava.

4.1. 1ZLOZBENI STOL

Nas izlozbeni stol bit ¢e ureden tako da na prvi pogled podsje¢a na spoj vode i prirodnih bogatstava
Daruvara u minimalisticCkom stilu. PovrSina stola biti ¢e prekrivena svijetlom i plavom tkaninom koje
¢e simbolizirati vodu te njezinu Cistocu. Na stolu ¢e biti postavljene staklene posude s nasim ru¢no
radenim suvenirima (sapuni od piva, prirodne masti, biljna ulja) koji predstavljaju spajanje prirode i
wellnessa.

Uz to ¢e, u malim boc€icama, biti izloZzena termalna voda kao simbol Daruvarskih toplica i ljeciliSnog
turizma po kojemu je na$ kraj poznat. BocCice Ce zainteresirani posjetitelji moci ponijeti kao suvenir.
Osim bocica, na stolu ¢emo imati i vece boce s termalnom vodom i ¢ase za kuSanje vode.

Na izlozbenom stolu nalazit ée se i promotivni materijali kojima predstavljamo nas$ rad i
proizvode.Svi potrebni materijali ve¢ su dostupni u Skoli, a izlozbene predmete posudit ¢emo od
uCenika i nastavnika 8kole, Daruvarskih toplica te TuristiCke zajednice Daruvar-Papuk.

4.2. “ZIVA REKLAMA”

Na sajmu ¢emo imati “Zivu reklamu”, osobu koja ¢e Setati po sajmu i animirati posjetitelje da posjete
na$ izloZbeni Stand. Osim toga, osoba ¢e zabavljati posjetitelje Standa i voditi ih kroz turu i zabavne
igre.



Slika 3. “Ziva reklama”

4.3. KAKO CEMO MI IZGLEDATI?

U sklopu ovogodiSnjeg projekta, odijevanje nase ekipe osmislieno je tako da jasno povezuje
tematiku vode te povijesni kontekst rimskog razdoblja u nasem gradu s modernim izri¢ajem. Clanovi
nadeg tima biti ¢e odjeveni u razli€ite, ali medusobno uskladene odore.

Dvoje ¢lanova nositi ¢e rimske odore, time ¢emo naglasiti povezanost s rimskim razdobljem u gradu
Aquae Balissae to jest danasnjem gradu Daruvaru. Drugih dvoje ¢lanova nosit ¢ée majice s logom
“AquaVia”, predstavljajuci suvremeni dio projekta.

T

Kako bismo dodatno istaknuli temu vode, jedan &lan ekipe biti ¢e odjeven kao “zZiva reklama”
(promotor sa sendvi¢ ploama) u obliku kapljice. Tim detaljem zelimo privuéi pozornost publike svih
uzrasta.

Kombinacija kostima koju smo osmislili omoguéuje prepoznatljivo i tematski uskladeno
predstavljanje.

5. PROMIDZBA

U sklopu projekta osmislili smo logo te jos nekoliko promidZzbenih materijala, kao $to su promidzbeni
video, plakat i letak koji ¢e privuci paznju potencijalnih posjetitelja.

5.1. LOGO

Logo naSeg projekta ,AquaVia”, koji je izraden pomocu umijetne inteligencije i digitalnog alata
Canva. Logo prikazuje veselu kapljicu vode koja odmah privlaCi paznju svojom pozitivnhom
energijom. Nasmijana kapljica simbolizira €istoCu, zivot i svjezinu, ali i poru€uje da voda nije samo
prirodni resurs, nego nesto $to nam donosi radost i dobro raspolozenje.

Plava boja loga povezuje se s mirom, prirodom i opustanjem, 8to je posebno vazno za na$ projekt
koji se bavi ljekovitim i prirodnim svojstvima vode u nasem gradu Daruvaru. Kapljica djeluje
prijateljski i to Zelimo naglasiti odnosno da je voda na$ prijatelj kojeg moramo &tititi i odgovorno
koristiti.

Ovim logom Zelimo jasno pokazati da je ,AquaVia” projekt koji povezuje prirodu, zdravlje i pozitivhu
energiju, te da svaki posjetiteli moze osjetiti ljepotu i vaznost vode u nasem kraju.
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Slika 4. Logo

5.2. PROMOTIVNI VIDEO

Promotivni video je napravljen u svrhu privlaCenja paznje na nas rad i isticanje njegove ideje i cilja.
Prije Festivala, video ¢e biti objavljen na sluZbenoj stranici Skole i na drustvenim mrezZzama
(Instagram, TikTok, Facebook).

U promotivhom videu obisli smo i predstavili atrakcije grada Daruvara koje su tematski povezane s
vodom. Video zapoc€inje naslovnim kadrom koji gledatelje uvodi u temu i naziv rada. U sljede¢em
kadru prikazana je mapa grada Daruvara na kojoj se pojavljuje pet likova — uCenika koji su
sudjelovali u izradi projekta. Klikom na sli€icu pojedinog lika gledatelj se vodi do konkretne lokacije
unutar grada, ¢ime se ostvaruje zanimljiv prijelaz iz digitalnog u stvarni prostor. Svaka lokacija na
svoj nacin interpretira i istiCe povezanost s temom rada, nagladavajuci vaznost vode u identitetu
grada.

Likovi u videu na svakoj lokaciji iznose kratke informacije i zanimljivosti, objadnjavajuéi povijesno
znacenje prostora, ali i njegovu suvremenu funkciju. Voda se u videu ne prikazuje samo kao prirodni
element, ve¢ kao snaZan motiv koji povezuje kulturu, tradiciju i urbani razvoj Daruvara. Na taj nacin
video funkcionira kao virtualna ruta koja gledatelja vodi kroz grad, istovremeno ga informira i stvara
dozivljaj prostora.

5.3. PLAKAT | LETAK TURE ,AquaVia”

Pripremili smo plakat/letak turistickog vodenja ,AquaVia” u formatu A3, A4 i A5 papira. Plakat
prikazuje sve klju¢ne vodene atrakcije grada Daruvara koje su povezane u jedinstveno ,AquaVia”
turistiCko vodenje. Svaka oznaka na karti predstavlja izvor, kupaliSte ili mjesto gdje voda oblikuje
povijest i dozivljaj samog grada. U srediStu plakata nalazi se rimska figura, podsjetnik na bogatu
rimsku bastinu zahvaljujuéi kojoj su daruvarske vode postale turisticki prepoznatljive. Valovi, kapljice
i plave nijanse boje naglaSavaju snagu i umirujuéu energiju vode. Plakat poziva posjetitelje da
istraze Daruvar kroz njegove najdragocjenije vodene atrakcije. (Prilog 1.)

5.4. PLAKAT ZA NAGRADNU IGRU

Vec¢ tradicionalno, za predstavljanje na Festivalu “Ve€ znanja za vel turizma ” pripremit ¢emo
nagradnu igru za koju ¢emo izraditi plakat i promovirati ga usmenom predajom ostalim sudionicima
Festivala. Nagrade ¢emo prikupiti tijekom sije¢nja u poduzec¢ima i ustanovama u Gradu Daruvaru i
Okolici. Izradeni plakat je u privitku rada. (Prilog 2.)

11



5.5. DIGITALNI MARKETING

Ekonomska i turistiCka Skola Daruvar objavljuje sve svoje aktivnosti na svim drudtvenim mreZzama:
instagram, tik tok, facebook. Nase aktivnosti bit ¢e objavljene prije odrzavanja Festivala. Takoder,
prije izlaganja na sajmovima u gradu Daruvaru promovirat ¢emo nasu tematsku rutu na drustvenim
mrezama Skole. (Prilog 4.)

5.6. VIRTUAL REALITY PROJEKCIJE

Na pocetku samog vodenja turistima ¢Ce biti predstavljene VR naoc€ale s projekcijama kako bi se
bolje upoznali s lokacijom koju ¢e kasnije posjetiti u stvarnom svijetu. VR projekcije omogucéuju
posjetiteljima virtualno istrazivanje svih lokacija u nasem turistickom vodenju. Svaka projekcija
prenosi pravu i realistiénu atmosferu atrakcija te naglasava prirodnu i kulturnu vrijednost kao u
stvarnom svijetu. VR tehnologija obogacuje nasu tematsku rutu ,Sam svoj vodi¢“ i pruza suvremeni
pristup upoznavanju grada. Kroz modernu tehnologiju Daruvar se predstavlja kao grad vode koji

spaja tradiciju s inovacijama.

6. FINANCIJSKI PLAN

Planiramo ostvariti prihode od prodaje turistickog vodenja, odnosno ture “AquaVia”, turistickog
suvenira “AquaEssence”, promotivnih majica s logom turisti¢ke ture, kao i kape s istoimenim logom
te daruvarske medenjake. Izradili smo financijski plan koji se nalazi u Prilogu 4.

Proizvode ¢éemo prodavati po sljedeéim cijenama:

turisti¢ko vodenje “AquaVia” - 50€ po skupini (min 15 osoba po grupi)
“Aqua Essence” - kom - 2€

promotivne majice - kom - 10€

promotivne kape - kom - 4€

prirodni sapuni - kom - 3€

prirodna ulja - kom - 3€

daruvarski medenjaci - pakiranje 15 medenjaka - kom - 4€

7. ODRZIVOST PROJEKTA

7.1. EKOLOSKA ODRZIVOST

Briga o vodi postaje sve vaznija jer bez nje nema Zivota. “AquaVia” Zeli potaknuti ljude da razmisljaju
o tome koliko je voda vazna i zasto ju moramo Cuvati. U Daruvaru imamo mnogo prirodnih mjesta
povezanih s vodom, poput Daruvarskih toplica i izvora u Rimskoj park Sumi, koja su simbol naseg
grada i pokazuju koliko voda znaci za naSu zajednicu. Takoder se kroz ovu aktivnost Zeli suradivati s
lokalnim udrugama, OPG-ovima i tvrtkama koje promiCu zastitu okolida kako bi se gradanima
pokazalo da svi moZemo pridonijeti oCuvanju prirode. Ljudi bi se mogli ukljuditi kroz razli€ite
aktivnosti, radionice ili edukacije o Stednji vode i recikliranju. Cilj je da svi shvate kako male
promjene u svakodnevnom Zivotu, poput zatvaranja slavine dok peremo zube ili ponovne upotrebe
stvari odnosno reciklaze, mogu pomoci o€uvanju naseg okolida i vode.

7.2. KULTURNA ODRZIVOST PROJEKTA

Odrzivi razvoj projekta "AquaVia" temelji se na uravnoteZzenom ocuvanju i predstavljanju bogate
kulturne bastine grada Daruvara kao grada vode i zdravlja. Klju¢ uspjeha naSeg projekta lezZi u
12


https://www.instagram.com/ss.ekonomskaituristicka.da/?hl=en
https://www.tiktok.com/tag/etsda
https://www.facebook.com/ekonomskaituristickaskoladaruvar/?locale=hr_HR

spajanju tradicije i moderne tehnologije, odnosno proSlosti i sadasnjosti kroz inovativni prostup koji u
istovremeno Cuva identitet grada i prilagodava se interesima suvremenih posjetitelia. U ovom
slu¢aju se to odnosi na bogatu povijest daruvarskih voda i suvremenih trendova dozivljaja turizma.
Kroz te elemente stvara se dugoroCna odrzivost projekta i priviacnost turisticCkog vodenja za sve
razliCite generacije i njihove preferencije.

Turisticko vodenje promice lokalne turisticke vrijednosti s odgovornim turizmom kroz samostalno i
interaktivno istraZivanje Daruvara uz digitalni i interaktivni sadrzaj. “AquaVia” omoguéuje
posijetiteljima da na moderan, edukativan i zabavni sadrZaj upoznaju price o vodi od rimskih termi
Aqua Balissae do danas$njih jezera i termalnih centara. Na taj nacin kulturna i prirodna bastina vode
postaje dostupna Siroj publici turista na odrziv i privlaCan nacin. Na$ projekt doprinosi kulturnoj
odrzivosti jer promice svijest o vrijednosti lokalnog identiteta grada i tradicije. Uklju€ivanje ucenika u
izradu i prezentaciju kulturno-povijesnih sadrzaja jata povezanost mladih s lokalnom sredinom te
omogucuje prenoSenje znanja i povijesti grada na buduce generacije.

7.3. FINANCIJSKA ODRZIVOST

Za na$ projekt “AquaVia” financijsku potporu osigurali smo uz pomo¢ $kole i Skolske zadruge
K.O.M.P.A.. Skola ima redovite prihode koje koristi za razliite $kolske aktivnosti i projekte, pa je dio
tog novca namijenjen i za provedbu nasSeg projekta. Zahvaljujuéi tome mogli smo kupiti potrebne
materijale, alate i sve ostalo to nam je bilo potrebno za ostvarenje ideje.

Veliku ulogu u financiranju projekta ima i Skolska zadruga K.O.M.P.A., koja ve¢ viSe od deset godina
uspjesno djeluje u nasoj 8koli. U zadrugu su ukljueni u€enici koji kroz zajedniéki rad izraduju razne
proizvode, sudjeluju na sajmovima i Skolskim dogadanjima te tako prikupljaju novac. Novac koji se
zaradi koristi se za nove projekte, ali i za poboljSanje uvjeta rada u skoli.

Projekt “AquaVia” zamisljen je tako da ne zahtijeva velika dodatna financijska ulaganja, ve¢ se moze
odrzavati uz postojece resurse Skole i zadruge. To znacCi da se projekt moze nastaviti i u sliede¢im
godinama bez velikih troSkova. Redovitim odrZzavanjem i brigom ucenika i uCitelja osigurava se
njegova dugotrajnost.

8. ZAKLJUCAK

Projekt ,AquaVia“ osmisljen je kao odgovor na potrebu da se bogata prirodna i kulturna bastina
grada Daruvara, posebice njegova viSestolijetha povezanost s vodom, prikaze na suvremen,
prepoznatljiv i turistima atraktivan nacin. lako Daruvar raspolaze iznimno vrijednim resursima —
termalnim izvorima, lje€iliSnom tradicijom i povijesnim naslijedem rimskog razdoblja — ti se potencijali
u turisti¢koj promociji Eesto ne povezuju u jedinstvenu i dozivljajnu cjelinu. Upravo tu ulogu preuzima
~LAquaVia“ kao tematska turisti¢ka ruta koja vodu postavlja u srediste pri¢e o identitetu grada.

Kroz paZljivo osmisljenu 3etnju koja povezuje osam znalajnih lokacija, projekt posjetiteljima
omogucuje da Daruvar upoznaju kroz price, legende, povijesne €injenice i osobni dozivljaj prostora.
Koncept interaktivnih zadataka poti¢e aktivnho sudjelovanje posjetitelja, slobodu istrazivanja i
individualni tempo obilaska. Time se tradicionalno turistiCko vodenje prilagodava suvremenim
trendovima i o€ekivanjima danasnjih turista koji traze autenti¢na iskustva, povezanost s destinacijom
i osjecCaj osobnog sudjelovanja u prici.

Posebna vrijednost projekta ogleda se u njegovoj odrzivosti. ,AquaVia“ promi¢e odgovoran odnos
prema vodi kao prirodnom resursu, potiCe svijest o0 njezinoj vaznosti za Zivot, zdravlje i razvoj
lokalne zajednice te naglasava potrebu o€uvanja prirodne i kulturne bastine za buducée generacije.
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Istodobno, projekt doprinosi kulturnoj odrzivosti jer na moderan nacin interpretira povijest Daruvara,
povezujuci rimske terme Aquae Balissae s danas$njim izvorima, kupalistima i urbanim prostorima
grada.

VaZan aspekt projekta je i njegova obrazovna dimenzija. UCenici uklju€eni u izradu i prezentaciju
projekta stekli su praktiéna znanja iz podrucja turizma, promocije destinacije, timskog rada i
kreativnog razmisljanja. Aktivno sudjelovanje u razvoju turisticCkog proizvoda dodatno je ojacalo
njihovu povezanost s lokalnom sredinom i razumijevanje vrijednosti vlastite bastine, ¢ime projekt
ima i dugoro€an odgojno-obrazovni ucinak.

Zaklju€no, ,AquaVia“ predstavlja cjelovit, inovativan i primjenjiv turistiCki proizvod koji uspjedno
povezuje tradiciju, prirodu i suvremene tehnologije. Projekt ima potencijal daljnjeg razvoja i
prilagodbe razli€itim ciljnim skupinama, kao i mogucnost trajnog uklju€ivanja u turisticku ponudu
grada Daruvara. Kao takav, ,AquaVia“ ne nudi samo obilazak grada, ve¢ doZivljaj koji kroz vodu
pri¢a pri€u o Daruvaru — gradu izvora, zdravlja i zivota.
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PRILOG 1. Plakat i letak ture ,AquaVia”

Pridruzite nam se na AquaVia
putovanju i dozivite Daruvar
., ¢ kroz snagu vode. |

PRILOG 2. Plakat nagradne igre
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PRILOG 3 : BroSura rute vodenja

Tosin izvor — Jedno od najstarijih
termalnih vrela u Daruvaru, uz
koje se nalazi replika rimskog

Carskog mrezastog pehara kao
podsjetnik na anti¢ku proslost
grada.

Kupacica (Gola Maja) —
Skulptura Antuna Augustincica
u Julijevom parku simbolizira
liepotu, vitalnost i dugu
liecilisnu tradiciju Daruvara.

Ivanovo vrelo — Zdenac zelja
— lzvor poznat po obi¢aju
bacanja novéica preko
ramena uz vjerovanje da voda
ispunjava iskrene Zelje.

Ova karta prikazuje rutu vodenja kroz
Daruvar, s jasno oznac¢enim klju¢nim
tockama koje su daljnje prikazane dalje!
u brosuri. Namijenjena je lakSem
snalazenju sudionika te pruza pregled
lokacija koje se obilaze tijekom
vodenog razgleda.

7 07
RUTA’'VODENJA

NAS KONTAKT

098-132-5352

AquaVia
aquavia@gmail.com

Ivana Gundulica 14, Daruvar

0006

Julisbrum — izvor ljubavi —
Romanti¢no vrelo obavijeno
legendom o zabranjenoj
ljubavi koje, prema predaji,
donosi zaljubljenost i
hrabrost.

Daruvarsko jezero — Mjesto
mira i opustanja u prirodi,
omiljieno medu Setacima i
ribi¢ima koji ovdje pronalaze
tiSinu i sporiji ritam Zivota.

Centralno blatno kupaliste —
Povijesna gradevina iz 1909.
godine poznata po ljekovitom
blatu koje se stoljec¢ima koristi
u zdravstvene svrhe.

Antunov izvor povijesno
je vazno mjesto koje je
stanovnicima sluzilo kao
izvor pitke vode.
Predstavlja simbol
prirodne vrijednosti i
tradicije te podsjetnik na
povezanost mjesta s

Fontana na trgu danas je
prepoznatljivo mjesto
okupljanja i odmora. Svojim
uredenjem doprinosi liepoti
prostora i stvara ugodnu
atmosferu u samom sredistu
mjesta.

vodom.
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PRILOG 4. Objave na drustvenim mrezama

aquavia JARTY
{ fp 123 456 789
L Posts Followers Following

AquaVia 7.
TuristiCka tematska ruta Daruvara
Spoj prirode, kulture i zdravija @

() www.aquavia.com

Following Message Email 2
fans
i

PRILOG 5. Financijski plan

PRIHODI RASHODI
Prihodi od prodaje turistickog vodenja 3.800,00 TroSkovi struénog vodstva turistickog 3.200,00
“‘AquaVia” vodica
Prihodi od prodaje suvenira 800,00 Troskovi izrade majica i kapa 600,00
“AquaEssence”
Prihodi od prodaje promotivnih majica 800,00 Troskovi izrade sapuna i prirodnih ulja 200,00
Prihodi od prodaje promotivnih kapa 400,00 TroSkovi izrade medenjaka 300,00
Prihodi od prodaje sapuna 300,00 TroSkovi izrade i tiska promocijskog 800,00
materijala
Prihodi od prodaje prirodnih ulja 300,00 Tro8kovi izrade “Zive reklame” 400,00
Prihodi od prodaje medenjaka - 800,00 TroSkovi nabave bocica za suvenire 400,00
pakiranje 15 komada “AquaEssence”
Oglasavanje (mediji) 800,00
Ostali troskovi 500,00
UKUPNO: 7.200,00 UKUPNO: 7.200,00
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